Zadarskiust 7

Ponedjeljak, 3. srpnja 2017.
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Trgovci se u zemlji razvr-
stavaju prema mnostvu pod-
djelatnosti, a i najvise ih je, a
ovdasnji "domicilci" - Bak-
maz i Sonik su pod malopro-
dajom gdje je i Intermod.
Bakmaz je 36. u toj poddje-
latnosti, Sonik 38. a Inter-
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mod 73. Bure je pak pod Tr-
govina-Veleprodaja-Hrana i
tuje 11. u zemlji.

Ribarsko-marikulturni
i brodarski prvaci

Znacajnije dobro stojimo
u segmentu hoteli i restorani
gdje su 34 hrvatske tvrtke
ule u prvih 1.000 u zemlji.
Od toga su Cetiri s ovog po-
drucja i to redom Turishotel
na 14. mjestu medu turis-
tickim tvrtkama u zemlji,
Punta Skala na 19., Ilirija na
24. i Borik na 31. U tom po-
gledu smo u ovoj bransi naj-
zastupljeniji sa znacajnijim
gospodarskim  subjektima,
iako ovo nije podrucje veli-
kih turistickih tvrtki i kon-
centracije ve¢ prije svega
manjih subjekata, potom
obrta posebno znacajnih u
ugostiteljstvu, te dopunske
djelatnosti odnosno masov-
nog iznajmljivanja apartma-
naisoba.

Iznimno smo zastupljeni
makar sa svega nekoliko
prezivjelih tvrtki u segmentu
metalni proizvodi jer je od
pred nekoliko godina Alufle-
xpack novi ovdje kao u te-
meljnoj djelatnosti, a u toj je
bransdi 2. tvrtka u drzavi iza
c¢uvenog HS Produkta a LTH
Metalni lijev Benkovac je lani
u ovoj struci bio 9. tvrtka u

Cromaris je 3. tvrtka u ribarskom sektoru u Hrvatskoj

zemlji. Maraska je u svojoj
djelatnosti - proizvodnja
pica 6. tvrtka u drzavi.

Pod poljoprivredom, lo-
vom i ribarstvom imamo vise
upisa na Celu s Cromarisom
kao 3. tvrtkom u tom sektoru
u Hrvatskoj, a Kali Tune je 9..
Tu su nesumnijivi prvaci ze-
mlje u uzgoju bijele kao i pla-
ve ribe (tune) i njihovom
plasmanu koji je dominan-
tno izvozan (kod tuna pri-
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blizno 100%).

U jedinoj djelatnosti u ko-
joj od propasti Jugolinije
imamo prvaka drzave a to je
vodeni odnosno pomorski
prijevoz lani nije bilo tako pa
je na prvo mjesto zasjela Ja-
drolinija s ve¢im ukupnim
prihodom od Tankerske plo-
vidbe koja je ostala druga.
No kako je sestrinska Tan-
kerska next Generation 4. i
takoder ovdje i s njihovim jos

U turlzmu Zadarska Zupanija ima vise od 10 posto uceséa u drzavi

U ¢emu je Zadarska zupanija iznadprosjecna?
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uvijek  vedinskim  vlas-
nistvom, zbrojem ovih dviju
tvrtki ovdje je ipak ostalo
najveé¢i pomorski centar u
Hrvatskoj. Konacno i kada
bismo Jadroliniju kao centra-
liziranu linijsku tvrtku koja
pokriva cijelu zemlju analizi-
rali prema prostorima djelo-
vanja i ostvarivanja prometa
onda njen znacajan dio spa-
da pod zadarsko plovno po-
drucje gdje je Zadar drugi
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najznacajniji centar njihovog
posla poslije Splita.

Plava poveznica

Uglavnom kad sve rekapi-
tuliramo ovaj kraj i dalje je u
najvecoj mjeri - "dar mora".
Dakle za zemlju znacajne re-
zultate ostvarujemo u djelat-
nostima direktno vezanim za
more - brodskom prijevozu i
marikulturi i ribarstvu te
preradi ribe. Turizam u ko-

jem uzimamo znacajno
mjesto u zemlji ne mora biti,
ali u stvarnosti je prvenstve-
no odreden "suncem i mo-
rem". To je nasa najveca stra-
teSka prednost i ma kako se
trudili razviti prepoznatljivo-
st turistickog proizvoda van
tog temelja ostajemo njime
odredeni i on nam donosi
najveci dio prometa.

Treba svakako kazati da
postoje brojni pokazatelji
koji nas naizgled "odmicu"
od te ovisnosti. Tako ¢emo
sagledavsi odakle dolazi naj-
ve¢i dio ovda$njeg BDP-a i
gdje radi najvie ljudi uociti
da je to - trgovina. No, razlog
razgranatosti trgovine i trgo-
vaca na ovom podrudju iz-
nad je ocekivanog kada sa-
gledamo broj stanovnika i
njihovu plateznu moé. Iz
prostog razloga $to preko 50
posto prometa u nekim
slucajevima i dvije trecine
ovdasnje trgovine ostvare -
ljeti, dakle u sezoni kada se
na mnogim podrucjima opet
zbog "sunca i mora" broj po-
troSaca negdje visestruko
uveca. Zadar nas moze varati
ali ¢ime je drugo moguce ob-
jasniti koncentraciju trgova-
ca u Biogradu sa svega nesto
viSe od 5.000 stanovnika. Za-
darska Zupanija ima znacaj-
nije mjesto u zemlji i u
gradevinskoj djelatnosti i po-
sebno u nekretninama. I ovo
moZemo direktno vezati uz
more i djelatnosti koje se nji-
me "hrane" od radova na tu-
ristickim i ugostiteljskim ob-
jektima od hotelskih do vi-
kendica i aprtmana pa slije-
dom toga infrastrukturi koja
¢e to pokrivati. Sto je naj-
lakSe spoznati na primjeru
Vira, ali koji nije usamljen.

Koliko Zadarska Zupanija doprinosi
Hrvatskoj i u kojim djelatnostima.
Kazimo da u bruto dodanoj vrijednosti
cjeline Hrvatske ova Zupanija sudjeluje
sa 3,2%, kao i u BDP-u. U ¢emu smo iz-
nad, a u ¢emu ispod tog udjela u zemlji,

jem cinimo ¢ak 6,3% tog posla u zemlji,
ili duplo viSe nego u svemu ostalom. U
toj djelatnosti samo Zagreb, Primorsko-
goranska Zupanija i jedva Istarska
(6,4%) doprinose u zemlji viSe od nas.
Znamo da za razliku od Zagreba gdje je
odnosno u kojim djelatnostima najvise, a  to rezultat stanogradnji i drugih ulaganja
u kojima najmanije sudjelujemo? ovdje procvat prodaje nekretnina pociva

Najveci udjel u drzavi Zadarska Zupa- na - moru odnosno onom sto nazivamo
nija ima u — nekretninaskom poslu u ko-  renta Mediterana, odnosno nekretnina-

ma na turisticki i odmoriSno pozeljnim
lokacijama.

Vjerovali ili ne, poslije toga slijedi ud-
jel Zadarske zupanije u primarnoj djelat-
nosti, odnosno poljoprivredi i ribarstvu
(marikulturi), zahvaljuju¢i prije svega
ovom drugom, a tu su nam potencijali
ogromni. Udjel u drzavi nam je 4,7% ili
prevedeno tu smo Hrvatskoj duplo koris-
niji nego u prosjeku svega sto radimo.

Odmah do toga je sa 4,6% makar i pos-
rulo zadarsko gradevinarstvo i u tome
je svega pet sredina jace od ove §to opet
vezujemo uz more kao strateSku predno-
st. Iznad prosjeka od 3,2% smo i u ad-
ministraciji, javnoj upravi, zdravstvu,
Skolstvu i socijali sa 3,5 kao i, shvatljivo
s obzirom na usluzni karakter podrucja,
sa 3,8% u ostalim usluznim djelatnosti-
ma. Takoder smo iznad prosjeka zemlje

sa spomenutim prometom s naglaskom
na pomorski u kojem je ovaj kraj prvi u
drzavi, kao i turizmom (priblizno na 12-
13% turistickog posla u zemlji) gdje je
ova zZupanija cetvrta najjaca u Hrvatskoj
iza Istre, Splitsko-dalmatinske i Primor-
sko -goranske (turisticki definirane kao
Kvarner).

U svim ostalim djelatnostima nas je
udjel u zemlji ispodprosjecan.



